PR/komunikacni plan 2024-2025

T0sara

Financovine
Evropskoy unil

Téma

Socidlni sité a online
pritomnost

Cile Aktivity |Garant a terminy Méreni tispéchul/cil PInéni

Obnovit profil Linked in PK 12/2024 obnoveny profil
Posilit obsah na LinkedIn ~ Nastavit frekvenci a obsah  vetArm e AUk
Zaméfit se na oslovovani pFispavkdl PR 4/2025 nastaveny systém prispévkd
firemnich darcd. Motivovat zaméstnance Tosary k

vytvor.enlrprofllru nf‘l LI, prl_padne PR/PK 12/2025 mln.lZ zaméstnanci DIFOPO]SHI s

propojeni a sdileni s profilem profilem Tosary a sdileji

Tosary

Nastaveni pravidelné frekvence a it Al s

. e dokument vyuziti sociélnich

Nastaveni pravidelné frekvence |Systému zvefejnovani prispévki na[PR 12/2024 siti
a systému zvefejnovani FBalG
pfispévki na FB a IG

Vytvofit $ablony prispévki PR 10/2025 vytvorené sablony pfispévkd
Investovat do cilené reklamy na |Nastavit frekvenci a obsah cilené nastaveny systém cilenych

" < reklam
Facebooku a Instagramu pro reklamy - napojit na kamané a PR 12/2025 . P .
(bt f L 1 zrealizovana cilend/placend
ziskani darch. dalsi aktivity Tosary
reklama

Naplanovani realizace min.2
Realizace serialu na socialnich FB/IG seriall za rok (sada
sitich piispévki na jedno téma - Uspéchy |PR pribézné do12/2025 zrealizované 2 serialy/rok

organizace, medailonky

zaméstnanci apod.)

Realizace min.1 online kampané

zaméfené financné/2 roky (napf. srealizovand 1 online
Organizace online kampané prodej merche, pravidelné PR priibézné do12/2025

darcovstvi, CF kampar na
konkrétni sluzbu apod.)

kampari/2 roky

Spoluprace s médii

Aktivni kontaktovani
regionalnich médii s pfibéhy o
dopadu ¢innosti Tosary.

Aktivni osloveni médii pfi
prilezitosti vSech specifickych
aktivit Tosary (charitativni bazar
apod.) + pravidelna nabidka témat
1x kvartal

PR prubézné, do12/2025

min. 1 ¢lanek/pal roku

Nabidnout témata do podcastu
¢i ¢lanku, napf. ,Jak Tosara
méni détské osudy".

Osloveni podcastt 1 x kvartal

PR pribézné, do12/2025

min. 1 podcast/ptl roku

Medializace kampané Hura do
Tosarky 2024

Osloveni ¢asopisu Hobulet a
dalSich min. 3 médii v ramci
kampané

Spolecenské akce

Ugastnit se lokalnich trha a
veletrhi neziskovych organizaci.

PR 11/2024

min. 2 medialni vystupy
kampané

Osloveni vsech relevantnich
veletrht (Zazit mésto jinak,
RoZznéni uherskéh byka Slany,
Den déti naplavka P5, Den déti
Khamoro, adventni trhy Slany
annd )

PR prabézné do 12/2025

ucast na min. 2 akcich/rok

Organizace vlastni akce

Organizace min. 1 vlastni fyzické
akce pro vefejnost a darce/2 roky
(bazarek apod.)

PR pribézné do 12/2025

zorganizovana akce pro
verejnost (finanéni ¢i
nefinanéni)

Pravidelné newslettery

Pravideln& informovanost
riznych segmentt komunity

Rozsegmentovat prijemce do

. PR 4/2025
skupin
Nastavit obsah a frekvenci
newslettert pro kazdy ze PR/PM 8/2025
segmentl (darci, instituce apod.)
Zajistit placenou verzi Mailchimp  [PM 12/2025

- nastavené segmenty
pijemct

- nastaveny obsah a
frekvence rozesilky

- placena verze Mailchimp
umozriujici vétsi segmenatci




